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UDINE. -La ripresa non é scontata;
saréa un valore soltanto per coloro che
sapranno conquistarsela. E chi sono
questi soggetti” Sono quelle imprese
che avranno la capacita di guardare ol-
tre, di ascoltare i mercati e puntare a
quello che sta cambiando o che é gia
moltocambiato, comprendendone rapi-
damente le nuove dinamiche economi-
che. Parlo di aziende flessibili, che sap-
pianocogliere 'attimo e che sianocapa-
ci di utilizzare al meglio gli strumenti e
le tecniche adatte per interpretare il
cambiamento. Bisogna perd puntare
sutle giuste leve, andando ad unire il

diem marketing” iz-

«Aziende flessibili per uscire dalla crisi»

Calligaris: la ripresa non é scontata. leri a Udine la V edizione di «marketing innova»

za il piano dell'azione a brevissimo, con
il “marketing dei fondamentali e della
sostenibilita” che sviluppa invece stra-
tegie e piani di medio-lungo periodo».
E quanlo ha d:chlamtu Maﬁam:lm
Calligaris, | di Confindustria

e organizzata dall'Associazione Italia-
na Marketing Aism e dall'Associazione
Italiana Pubblicitari Professionisti Tp.

Il convegno & ruotato attorno al tema
dellaripresaedellasuagestione perun
futuro ibile. Dalla «Gestione del-

Friulivg, apmndmen apalazzo Torria-
ni la quinta edizione di «smarketing.in-
novar, promossa dalla Sezione Marke-
ting e Comunicazione del Gruppo Ter-
ziario Avanzato di Confindustria Udine

diMc Management Consultingdi Udine
-sta fornendo alle imprese e alle orga-
nizzazioni gli strumenti per*

re” laculturaaziendale in leve per indi-
viduare e ascoltare i mercati, analiza-
re e distribuire le risposte compatibili,

la Crisi Socio Ee ica Globale~ alla
I-Piilniﬂcnz.ione del F‘u‘tum Slmenibi
en

-ha splegatoil coordlnat.ore dell'inizia-
tiva, Giuseppe Carlini, senior partner

iprodottiei
ser\rizi diqualiw. Dall'eradella innova-
zione e dell'internazionalizzazione per
la creazione di valore alla valorizzazio-
ne della responsabilita dell'intrapren-

il

dere per creare sviluppo sostenibile»,
Tra i vari interventi, quello di Gio-
vanni Soccodato vice plwdent stra-
tegy Fi Group: «
ne di valore non pubpmsclmieteda
innovazione, competitivita-profittabi-
lita e internazionalizzazione. Cidsi tra-
duce in impegno continuo ad investi-
re, selezionando con cura le tecnolo-
gie; miglioramentodel portafoglio pro-
dotti e della profittabilita media degli
ordini; completamento del processo
di integrazione; sempre maggiore spa-
zio all'esportazione; consolidamento
delle partnership strutturali nei mer-
cati ad elevato potenziales.
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